Montreux Cité de I’énergie

L’affichage
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Montreux et Display®

Pascal Mullener
Service des domaines et batiments
1820 Montreux

55 batiments communaux affichés

16 écoles 10 logements collectifs 4 dépodts

6 batiments administratifs 6 installations sportives
10 églises 2 batiments culturels 1 piscine couverte

Poster au format A3, plastifié et affiché sur e
un support en aluminium.
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3 dérouleurs d'affiches, grand format, pour
les batiments importants ou aux
installations techniques innovantes.
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» Une séance d’information auprés des concierges
- Présentation du projet européen Display®
- Description de la campagne pour la Commune de Montreux.
- Explication de leur réle sur le bilan énergétique des batiments.

« Une séance d’information auprés du service des
domaines et batiments.

- Présentation de Display®.
- Explication des actions de sensibilisation & Montreux.

- Présentation des résultats des batiments montreusiens
et débats.

Lettre aux employés communaux

Envoi d’'une note accompagnant les fiches de salaire :
- Description du projet et de la campagne d’affichage.
- Sensibilisation sur les gaspillages d’énergie.

- Distribution d’un fascicule « EnergyBox », brochure
proposant des conseils pour économiser I’électricité dans
le ménage.
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la population
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Présentation a du projet a la
population, sensibilisation sur les
économies d’énergies et sur la
politique énergétique de la Commune
de Montreux.

4 Panneaux d’informations sur :
- « Qu’est-ce que Display® ? »
- « Les participants a la campagne européenne »

- « Le bilan énergétique communal »

- « Les résultats de la surveillance énergétique a Montreux »

La manifestation a recu plus d’'une centaine de visiteurs qui
ont observés la totalité de I'exposition.

Chaque personne interpellée a
recu un dépliant d’information
ainsi qu’'un guide EnergyBox

Le coordinateur du projet pour les villes
membres suisses, Gaétan Cherix du
CREM, était présent durant une partie
de I'exposition.
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Un questionnaire pour

L’implication des

connaitre I'opinion public médias
L = . Un questionnaire a été rempli par une partie des Pour relayer I'information au
e il R visiteurs. niveau régional,
Tiit Les premiers résultats démontrent un grand un communiqué de presse a été
= intérét de la population dans le domaine de . s .
- I'énergie et son engagement pour éviter les envoye a une douzaine de
— gasplllages d'énergle. contacts : radio, journaux, =
T La population est partagée sur les résultats des télévision. et g
- e — béatiments de Montreux, la moitié déclarent que = =
ceux-ci sont suffisants tandis I'autre les classent L, R
dans la catégorie « Bon ». Néanmoins le retour de leur
._..._ = = Une grande partie des personnes interrogées part a 6té trés mitigé. o — i)
FAE souhaitent des moyens d'informations plus
i tems 1x : dépli conseils télé i et
—— surtout des expositions ou forum.
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Conclusion A | Montreux Cité de I'énergie

La campagne Display a été trés bien regue par la Municipalité,
par les employés de I'administration et par la population
montreusienne.

La campagne Display a permis de montrer I’effort fait par la
Municipalité en matiére de gestion énergétique.

Il a été difficile de trouver des relais aupres des médias pour faire
passer le message a un plus grand nombre de personnes.

Merci de votre attention
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