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Bedeutung der Herkunft von Landwirt-
schaftsprodukten 2023

Eine Befragung im Auftrag des Bundesamtes
far Landwirtschaft

Zusammenfassender Bericht

Zur Studie

Die Online-Befragung durch DemoSCOPE, im Auftrag des Bundesamtes fur Landwirtschaft, fand zwi-
schen dem 06. und 20. Februar 2023 statt. Sie wird im Rhythmus von zwei Jahren durchgefuhrt als
Teil einer Langzeitbeobachtung zur Bedeutung der Herkunft von Landwirtschaftsprodukten. Grundge-
samtheit ist die Wohnbevolkerung ab 15 Jahren in der Deutschschweiz und Romandie. Die Stichprobe
umfasste 1'061 Antworten, welche nach Region, Alter und Geschlecht gewichtet wurden.
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Herkunft Schweiz bleibt ein wichtiges Kaufargument

89 Prozent der Befragten stimmen der Aussage «Wenn immer moéglich, kaufe ich Schweizer Landwirt-
schaftsprodukte» zu. Der in den Befragungen 2017 bis 2021 zunehmende Trend hat sich nicht weiter
fortgesetzt, die Werte stabilisieren sich aber auf hohem Niveau stabil.

Am hoéchsten ist die Bevorzugung gegentber auslandischen Produkten beim Schweizer Ei, bei dem 77
Prozent der Befragten angeben, dass sie Herkunft Schweiz gegenlber auslandischer Herkunft «im-
mer/fast immer» bevorzugen.

Wie hdufig kaufen Sie bei den folgenden Warengruppen Schweizer Produkte und nicht ausldndische Produkte ein?
Filter: Wenn Produkt gekauft (F1)

Eier (880) 77% 12% 6% L300
Milch und Frischmilchprodukte (889) 65% 23% 7% Lo
Fleisch (ohne Wurstwaren) (871) 58% 27% 10% 3%1%
Kartoffeln (869) 58% 24% 12% 4% T
Kase (903) 49% 34% 12% pele
Gemse (914) 47% 36% 11% 3% 8%
Wurstwaren (761) 47% 33% 13% 5% 2%
Honig (651) 48% 25% 16% 7% %
Obst/Beeren (878) 34% 41% 18% 5% 2%
Pilze (711) 37% 35% 18% 7% D%
Getreideprodukte (743) 19% 40% 29% 8% E%
Kartoffelprodukte (587) 21% 36% 29% 11% %
Obstsaft (643) 250 29% 27% 12% E%
Speiseol (838) 23% 32% 26% 12% | 6% o
Wein (636) 14% 26% 34% 21% B
Topfpflanzen (419) 12%% 27% 31% 22% | 6% L4
Schnittblumen (447) 11% 24% 38% 20% =%
Spirituosen (446) 8% 16% 31% 27% | 14% i)
0% 20% 40% 60% B0% 100%
m Immer/fast immer m Meistens mAb und zu Selten m Nie Keine Angabe
Basis: Anzahl Befragte in Klammern
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Wichtigste Kaufmotive fiir Schweizer Landwirtschaftsprodukte

Als wichtigsten Grund fir den Kauf von Schweizer Landwirtschaftsprodukten nennen 20 Prozent der
Befragten die «kurzen Transportwege». Der meistgenannte Grund aus 2021 «Schweizer Bauern unter-
stitzeny» verliert 6 Prozent Zustimmung und liegt mit noch 16 Prozent an zweiter Stelle. Die hohe Qua-
litat ist ebenfalls ein wichtiger Grund fiir den Einkauf und erhielt 15 Prozent Zustimmung. Der wich-
tigste Grund, der gegen den Kauf von Schweizer Landwirtschaftsprodukten spricht, ist wie 2021 auch
im Jahr 2023 der Preis.

Was ist der wichtigste Grund, weshalb Sie Schweizer Landwirtschaftsprodukte kaufen?
Filter: Wenn Schweizer Landwirtschaftsprodukte kauft

Kurze Transportwege 20%
Schweizer Bauern unterstiitzen

Hohe Qualitat
Okologie/Umweltschutz/Bio/Nachhaltigkeit

Aus der Region

Strengere Vorschriften/Artgerechte Tierhaltung
Frische / gesund

Landwirt in der Familie

Hohes Vertrauen

Man weiss, woher Lebensmittel kommen
Saisonale Produkte

Anderes

Es gibt keinen (weiteren) Grund

Weiss nicht/keine Angabe

0% 10% 30%

Basis: 1036 Befragte

Bundesamt fGr Landwirtschatt BLW
Offica fodéral de Iagriculture OFAG
UHicio faderale dall agricoliura UFAG
Utizi fadaral dagricultura UFAG
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Preis wird wichtiger

Die Konsumenten sind wieder preisbewusster geworden. Andere Aspekte wir Bio-Qualitat und Regio-
nalitat verlieren im Vergleich an Bedeutung. Werden die Konsumenten Uber die generelle Einkaufsprio-
ritét (Preis, regionale Herkunft und Bio-Qualitat) befragt, wird ersichtlich, dass die Wichtigkeit des Prei-
ses stark zugenommen hat. War das Verhaltnis zwischen Preis und Bio-Qualitat 2021 fast ausgegli-
chen, Gbertrumpft der Preis in diesem Jahr die Bio-Qualitat klar mit 39 Prozent zu 27 Prozent.

Wenn Sie ... und ... als Entscheidungskriterien haben - worauf schauen Sie beim Einkaufen von Lebensmitteln

Regionale
Herkunft

ganz allgemein?
Filter: Sind Haushalt (mit-) fiihrend
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| Preis | 27% Bio-Qualitit
31% 30%
39% 26%

Basis: 969 Befragte

Bundesamt fGr Landwirischatt BLW
Offico taddral de 'agriculture OFAG
Ufficic federale dallagricoltura UFAG
Uftizi fadoral &'agricultura UFAG

Bedeutung der Herkunft von Landwirtschaftsprodukten

Wahrnehmung der Schweizer Landwirtschaft
Die Schweizer Landwirtschaft geniesst weiterhin hohes Vertrauen. Hingegen wird die «Konsumenten-
nahe» und die «Umweltgerechtigkeit» im Vergleich zu den Vorjahren etwas weniger hoch bewertet.

Welche Eigenschaften treffen Ihrer Meinung nach fiir die Schweizer Landwirtschaft zu:

Filter: Alle
2023|2021(2019|2017 (2015|2013
vertrauenswiirdig 3.33(3.33(3.34(3.34|3.393.42
konsumentennah 3.22(3.27(3.19(3.15|3.17 | 3.18
zeitgemdss 3.12(3.11(3.05|3.04 3.04|3.05
umweltgerecht 3.06(3.12(3.10{3.23|3.25 3.19
untemehmerisch 2.06(2.96(2.91|2.85|2.83 | 2.86
konkurrenzfahig 2.72|2.71(2.69|2.67 | 2.64 | 2.60

0% 20% 40% 60% 80% 100%

m Trifft villigzu (4)  mTrifft eher zu (3)  m Trifft eher nicht zu (2) Trifft gar nicht zu (1) Keine Antwort
Basis: 1'061 Befragte

anschaft

Bundasamt 10r Landwirtschatt BLW
Offica fadéeal da Fagriculture OFAG
Ufficio faderale dell'agricoiturs UFAG
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Einschatzung der eigenen Erndhrungsgewohnheiten auf die Umwelt

Uber die Halfte der Befragten sind der Meinung, dass ihre persénlichen Erndhrungsgewohnheiten ei-
nen positiven Einfluss auf die Umwelt haben. Ein Viertel der Befragten gibt an, dass die Gewohnheiten
keinen Einfluss haben. Weitere 20 Prozent gehen von einem negativen Einfluss auf die Umwelt aus.
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Als Hauptgrund fir den positiven Einfluss wird von der Halfte der Befragten der «Einkauf / Konsum von
regionalen Produkten» genannt, gefolgt von «Konsumiere wenig Fleisch / vegetarische Ernahrung».
Als Hauptgriinde des negativen Einflusses wird an erster Stelle zu hohem Konsum von Fleisch oder
tierischen Produkten genannt. Als zweite Begriindung folgt «Konsum / Lebensstil hat generell negati-
ven Einfluss».

Sind Sie der Meinung, dass Ihre persinlichen Erndhrungsgewohnheiten einen Einfluss auf die Umwelt haben?
Filter: Alle

mJ3, einen postiven
m Nein, kein Einfluss

m ]a, einen negativen

Keine Angabe

Basis: 1'061 Befragte Burdesamt 1 Landwirtschat BLW

Difice fésséeal d I'agriculture OFAS
e turs.
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Wissen liber umweltschonende Ernahrungsgewohnheiten

Als Aspekte fur eine umweltschonenden Ernahrung erhalten folgende drei Aspekte eine Zustimmung
von Uber 80 Prozent «Kauf / Konsum von saisonalen Lebensmitteln», «Vermeidung von Food Waste»
und «Kauf / Konsum von regionalen Produkten». Die Aspekte «reduzierter Fleischkonsum» sowie
«Kauf von unverpacktem Lebensmittel» erhalten eine Zustimmung von 62 Prozent respektive 61 Pro-
zent.

Welche der nachfolgenden Aspekte tragen Ihrer Meinung nach zu einer und umweltschonenden Erndhrung bei?
Dabei spielt es keine Rolle, ob Sie selber diese Aspekte beim EinkauffKonsum beachten oder nicht.
Filter: alle

Kauf/Konsum von saisonalen Lebensmitteln 84%
Vermeidung von Food Waste 83%
Kauf/Konsum von regionalen Produkten 83%
Reduzierter Fleischkonsum

Kauf von unverpackten Lebensmitteln
Kauf/Konsum von Bio Produkten
Kauf/Konsum vermehrt pflanzenbasiert

Anderes

Keine Angabe

0% 20% 40% 60% 80% 100%

Basis: 1061 Befragte Bundessmt fir Landwirtschaft BLW
otfice

al e Fagriculture OFAG

Ubfici fedsrala del'sgricoltura UFAG
Bedeutung der Herkunft von Landwirtschaftsprodukten Ufizi federal d'agricubtura UFAG

Kennzeichnung von Einfluss auf Klima und Umwelt
Mit einer Zustimmung von 73 Prozent wird eine klare Kennzeichnung von Lebensmitteln/Produkten zu
deren Einfluss auf Klima und Umwelt gewunscht.
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