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Diese Studie ist Teil eines Beobachtungsprozesses, welcher im
Juni 2020 begonnen wurde. Damals flihrte L'Oeil du Public die
erste Befragung dieser Studie unter dem Titel «Kulturbesuche in
der Zeit nach Corona» durch.

Im September 2020 wurde vom Bundesamt fiir Kultur (BAK) und
der Konferenz der kantonalen Kulturbeauftragten (KBK) eine
zweite Befragung in Auftrag gegeben. Nach den Lockerungen
der Corona-Massnahmen haben das BAK und das
Generalsekretariat der EDK (Schweizerische Konferenz der
kantonalen Erziehungsdirektoren) im Juni 2021 L 6 O@uiPlblic
mit der dritten Erhebung beauftragt.

In diesem Bericht werden die Ergebnisse der vierten Ausgabe
dieser Langzeitstudie vorgestellt. Ziel ist es, die Stimmung der
Schweizer Bevolkerung in Bezug auf Kulturbesuche und ihre
damit verbundenen Absichten besser zu verstehen.

Um die Studie als Langzeitstudie durchzufiihren und Vergleiche

der Ergebnisse zu ermdglichen, wurden mdglichst viele Fragen
von Befragung zu Befragung unverandert ibernommen.

Die stark veranderte Ausgangslage fuhrte allerdings dazu, dass
einige Fragen aus den vorherigen Befragungen nicht unveran-
dert Gbernommen werden konnten. lhre urspringlichen Formu-
lierungen waren den neuen Umstanden nicht mehr angemessen
und mussten angepasst werden.

Trotz der verringerten Anzahl Vergleichsfragen gegeniber den
vorangehenden Studien sind die Vergleiche mit den Ergeb-
nissen vom Juni 2021 sehr aufschlussreich. Sie zeigen, wie sich
die Einstellung der Menschen wahrend der fast dreijahrigen Ge-
sundheitskrise verandert hat i eine Entwicklung, die fir das
kulturelle Umfeld nicht nur erfreulich ist.

Ist die Gesundheitskrise fir die Schweizer Bevolkerung wirklich
vorbei? Die Antwort finden Sie auf den folgenden Seiten.



Methodik

Onlinebefragung vom 26. September bis 6. Oktober 2022.

Die Befragung wurde in besonderen Zeiten umgesetzt, die von Inflation und einer
Verscharfung geopolitischer Konflikte gepragt war.

Reprasentative Stichprobe der sprachassimilierten Wohnbevélkerung
(Deutschschweiz + Westschweiz + Tessin) im Alter von 20 bis 80 Jahren. Quoten

In einem Fokus werden signifikante Unterschiede
zwischen Altersklassen, Sprachregionen und der
Zugehorigkeit zu stadtischen und landlichen Regio-
nen hervorgehoben. Ein weiterer Fokus wird auf si-
gnifikanten Unterschieden zum «Kulturpublikum»»
gelegt. Dies ist das Publikum, das haufiger kul-

turelle Einrichtungen besucht.

Die Definition des «Kulturpublikums» folgt dabei
° der Definition der 3. Befragung. Sie umfasst Perso-
}‘ﬁ 1235 Befragte nen, die angeben, zu normalen Zeiten (also vor der

565 Deutschschweiz, 466 Westschweiz, 204 Tessin. Pandemie) mindestens dreimal jahrlich ein
Museum, eine Kulturerbestéatte, ein Festival oder
eine Auffilhrung besucht zu haben.

In der 4. Befragung entsprechen 47% der Gesamt-
bevolkerung dieser Definition.

Die Definition der Stadt-Land-Typologie folgt der
Definition des Bundesamts fiir Statistik (BFS), in

(gekreuzt): Sprachregion (3 Klassen), Geschlecht (2 Klassen), Alter (4 Klassen),
Bildung (3 Klassen). (insgesamt 72 Quotenzellen).

* Ergebnisse fiir die gesamte Schweiz: Gewichtung gemass Sprachregionen
Deutschschweiz 73%, Westschweiz 23% und Tessin 4%.

i Statistischer Fehler:

Fur die gesamte Schweiz: + 2.8 Pkt. max. der die Schweizer Gemeinden in drei Kategorien
Deutschschweiz: + 4.1 Pkt. max. eingeteilt werden: stadtisch, intermediar und land-
Westschweiz: * 4.5 Pkt. max. lich.
) Tessin: * 6.9 Pkt. max.
O In diesem Bericht werden Zahlen auf ganze Einheiten gerundet. Dies kann
—_— zu Inkonsistenzen fiihren, wenn gerundete Werte addiert werden.
c 3
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Auf den Punkt gebracht 1 das Wichtigste in 4 Kernpunkten

Das Vertrauen kehrt zurtck,
allerdings nicht vollstandig.

der Bevolkerung sind bereit ihreKuk
turbesuche «ohne weitere Bedenken»
wieder aufzunehmen.
(vgl. 30% im Juni 2021)

A

aussern weiterhin Bedenken gegen
Uber dem Besuch von kulturellen Orten.

denken, dass die Coronakrise noch
nicht vorbei ist.

Die Aussichten verbessern
sich, bleiben aber kompliziert.

L ————

<=
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Die Krise fuhrte zu einem Ruckzug
in die eigenen

A haben sich durch die Krise
0 daran gewohnt, zu Hause zu bleiben

und gehen jetzt weniger oft aus.

sagen, dass sie seltenekul-

\I turelle Einrichtungen besuchen als

¥ vor der Krise (vor allem Altere).
Die wichtigsten Griinde:

Man hat sich daran gewdhnt zuhause
zu sein (vor allem Frauen und Altere).
Aus finanziellen Grunden (vor allem
Westschweiz)

=,

wollen ihre Ausgaben fur
Kulturbesuche in den n&chsten 12
Monaten gleich gross halten oder
erhohen. (vgl. 48% in Juni 2021)

haben «viele ihrer friheren
Kulturbesuche durch digitale
Angebote ersetzt».

und wirkte sich
v i e rTatWRerteth @néAmateurbereich aus.

derjenigen, die kulturelle Téatig
keitenim Amateurbereich austibten,
haben diese seit der Kriseaufgege-
ben.

Dieser Trend ist bei Alteren, Frauen
und in landlichen Gebieten starker
ausgepragt.

wollen ihre Ausgaben flr
Kulturbesuche noch weiter
reduzieren.

a






Das Weltgeschehen drickt auf die Stimmung

Aktuelle Ereignisse (Inflation und geopolitische Konflikte) triiben die Stimmung der Schweizer Bevolkerung. Zwei Drittel machen sich

deswegen Sorgen, vor allem Altere und Leute aus der Deutschschweiz. Ahnlich hoch ist der Anteil derjenigen, die aufgrund der
aktuellen Situation sparen wollen. Nur die Halfte halt die Gesundheitskrise fiir beendet. Unter den Alteren sind es deutlich weniger.

Altere Menschen sind tendenziell &ngstlicher und vorsichtiger.

Signifikante Unterschiede:

einverstanden ' _
Fokus nach Sprachregion Fokus nach Alterskategorie

Angesichts der aktuellen Wirtschaftslage (Inflatiol
Energiekrise) reduziere ich meine Ausgab 5% 1% 3%
Die aktuellfr;. g}\eo;cﬁllt;/s?%n Kzn{lﬂgeél.}lfkrm\rw{elg«;sg)} Lag RO 58% 63% 71%

Ich denke, dass die Coronakrise heute voriiber i SHCZN - 44%

A D-CH (Deutschschweiz) A A
W-CH (Westschweiz) 2029 3044 4564 65+

O TI (Tessin)

Gesamte Schweiz
e
O Im gesamten Dokument sind die kursiv gedruckten Ergebnisse fiir das Tessin aufgrund der geringen Stichprobengrésse und
— der damit einhergehenden héheren Fehlerquote mit Vorsicht zu betrachten.
L'Oeil du Public
{Suisse)

Frage: «Geben Sie fiir jede der folgenden Aussagen an, ob Sie personlich damit einverstanden sind. Sie konnen Ihre Antwort gewichten». Summe [«Eher einverstanden» + «Voll und ganz einverstanden»]. Gesamte Stichprobe (n=1235).



Verhaltensanderungen bestatigt (1/2)

Die Untersuchung einer allfalligen Anderung in der Ausgehgewohnheit war eine hohe Prioritat der Studie. Tatsachlich gaben 53% der

Bevolkerung an, dass sie sich daran gewdhnt haben, éfter zu Hause zu bleiben. Dieser Anteil ist in allen Bevolkerungsschichten er-
staunlich homogen: Es gibt in dieser Frage kaum signifikante Unterschiede zwischen Sprachregionen, Bildungsniveaus oder Alters-

gruppen. Dies gilt selbst fir das Kulturpublikum.

einverstanden
innerhalb des
Kulturpublikums

Durch die Coronakrise habe ich mich daran gewoh 530
zu Hause zu bleiben. Ich gehe jetzt weniger oft al e
Kultur-
publikum

Abhé&ngigkeit von gedusserten
Angsten

Erhodhte Angst
vor Konflikten

Keine erhdhte
Angst vor
Konflikten

Abhé&ngigkeit von der Absicht, die
Ausgaben zu senken

A
Senkt Senkt Ausgaben
Ausgaben nicht

Es gibt keinen signifikanten Unterschied zwischen dem Kulturpublikum und der Gesamtbevélkerung.
Das Kulturpublikum ist vom Ruiickzug ins eigene Haus genauso betroffen wie der Rest der Bevolke-

rung.

Ein starker Zusammenhang besteht zwischen der Angst vor geopolitischen Konflikten und dem
Rickzug ins eigene Haus. Personen, die angeben, aufgrund der aktuellen geopolitischen Konflikte in
grosserer Angst zu leben, neigen eher dazu, zu Hause zu bleiben als andere.

Gesamte Schweiz
e —

Ein weiterer Zusammenhang besteht mit der Absicht, die personliche Ausgaben zu senken.

<=

—_—
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rost) Frage: «Geben Sie fir jede der folgenden Aussagen an, ob Sie personlich damit einverstanden sind. Sie konnen Ihre Antwort gewichten». Summe [«Eher einverstanden» + «Voll und ganz einverstanden»]. Gesamte Stichprobe (n=1235).



Verhaltensanderungen bestatigt (2/2)

Die Halfte der Erwerbstatigen arbeitet gelegentlich oder regelmassig von zuhause aus im Homeoffice. Dies scheint zum Riickzug in

die eigenen vier Wande beizutragen.

einverstanden Einige neuere Arbeiten! haben die Frage aufgeworfen, inwiefern Heimarbeit
den Rickzug in die eigenen vier Wéande verstéarkt.
48% der Erwerbstétigen geben an, dass sie gelegentlich oder regelmassig
im Homeoffice arbeiten. Von diesen 48% stellt eine gute Halfte einen
Zusammenhang zwischen Homeoffice und weniger Ausgehen her. Arbeit
von zuhause aus scheint ein verstarkender Faktor fur den Rickzug nach
Hause zu sein. Zusétzliche Indizien fir diese Verstarkung finden sich im
weiteren Verlauf des Berichts.

Wie oft arbeiten Sie im Homeoffice?

Jetzt, wo ich im Homeoffice von zuhause aus arbei " (Basis: Erwerbstatige, n=813)
gehe ich weniger oft aus (z. B. abends oder a 54%
Wochenende) als vor der Coronakrise

*Basis:Erwerbstatige dieim 48%
Homeofficearbeiten m nie / fast nie

gelegentlich/regelméssig

Gesamte Schweiz

<=
—
L'Oril du Public Frage: «Geben Sie fiir jede der folgenden Aussagen an, ob Sie personlich damit einverstanden sind. Sie kénnen lhre Antwort gewichten». Summe [«Eher einverstanden» + «Voll und ganz einverstanden»]. Befrage die einer Erwerbstatigkeit nachgehen (n=813). 8

(Suisse) 1Studie von Harris Interactive fur das Kulturministerium (Frankreich), Online Befragung von 3'025 Befragten, September 2021, https://www.culture.gouv.fr/Espace-documentation/Rapports/Les-pratiques-culturelles-des-Francais-apres-la-crise-sanitaire-Bilan-a-la-fin-de-l-ete-2021



https://www.culture.gouv.fr/Espace-documentation/Rapports/Les-pratiques-culturelles-des-Francais-apres-la-crise-sanitaire-Bilan-a-la-fin-de-l-ete-2021

Verbundenheitsgefuhl mit Kultureinrichtungen scheint nachzulassen

54% der Bevdlkerung geben an, dass sie wahrend der Schliessung kultureller Einrichtungen ungeduldig auf deren Wiederbesuch ge-

wartet hatten. Jedoch geben auch 55% an, dass sie diese Schliessung nicht gestort habe.
Es gibt klare Unterschiede: Die Verbundenheit mit der Kultur nimmt mit zunehmendem Alter deutlich ab und ist in der Deutschschweiz

weniger stark ausgepragt. Beim Kulturpublikum ist sie signifikant hoher.

einverstanden

Fokus nach Sprachregian Fokus nach Alterskategorie innerhalb des

Nachdem in den Jahren 2020/2021 kulturelle Kulturpublikums

Einrichtungen (Konzertséle, Museen, Kinos, Festivi
usw.) teilweise geschlossen waren oder kulture. SyA%  61% 51%
Veranstaltungen abgesagt wurden, war ich ungedul

darauf, diese Orte endlich wieder besuchen zu kénnen.

Die Tatsache, dass in den Jahren 2020/2021 kulturelle

Einrichtungen (Konzertséle, Museen, Kinos, Festivi
usw.) teilweise geschlossen waren oder kulturel. 59%
Veranstaltungen abgesagt wurden, hat mich personli

nicht beeintrachtigt.

A O A A A
D-CH W-CH TI 20-29 3044 4564 65+ Kultur-
Gesamte Schweiz publikum

In der vorherigen Ausgabe (Juni 2021) wurde die Verbundenheit der Bevolkerung mit der Kultur und die Vorfreude, wieder in kulturelle Einrichtungen
zuriickkehren zu kénnen, hervorgehoben. Diese Ungeduld war damals in der Tendenz sogar ansteigend. Es war ein Gefiihl des Uberdrusses gegeniiber
den Einschréankungen feststellbar. Aus der heutigen Sicht ist dieses Gefiihl der Vorfreude verflogen. Die Zeit des Kulturentzugs ist in den Kopfen der

— Menschen weit weg, es hat sich ein hauslicheres Verhalten eingestellt, welches das allgemeine Gefiihl der Verbundenheit mit der Kultur beeintrachtigt.
_—
L'Okil du Public 9
(Suisse) Frage: «Geben Sie fiir jede der folgenden Aussagen an, ob Sie personlich damit einverstanden sind. Sie konnen Ihre Antwort gewichten» Summe [«Eher einverstanden» + «Voll und ganz einverstanden»]. Gesamte Stichprobe (n=1235).
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Rickkehr in kulturelle Einrichtungen



41% der Bevdlkerung gehen weniger oft in kulturelle Einrichtungen
als vor der Corona-Krise (1/2)

Es bestatigt sich, was viele kulturelle Einrichtungen bereits feststellten: Ein Grossteil der Befragten gibt an, weniger oft auszugehen als
vor der Krise. Dieser Trend nimmt mit zunehmendem Alter zu.

Haufigkeit des Besuchs von Bars/Restaurants oder kulturellen Einrichtungen im Vergleich

zur Zeit vor der Coronakrise

seltener gleich haufig

Wie oft haben Sie in den letzten 12

Monaten verglichen mit der Zeit vor de

Coronakrise Bars und Restauran
besucht?

13% 29% 44%

Wie oft haben Sie in den letzten 12
Monaten verglichen mit der Zeit vor de
Coronakrise kulturelle Einrichtunge 15% 26% 46%
(Konzertséle, Museen, Kinos, Festival
usw.) besucht? >

Gesamte

Schweiz

8% 8%2%

8%2%3%

m Deutlich seltener als vor der Coronakrisem Seltener als vor der Coronakrise
Gleich haufig wie vor der Coronakrise Haufiger als vor der Coronakrise

Deutlich haufiger als vor der Coronakrise Weiss nicht

L ————

<=
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(Suisse) Festivals, usw.) besucht?» Gesamte Stichprobe (n=1235).

Die lang ersehnte Ruckkehr zur Normalitét ist nur fir eine gute
Halfte der Bevolkerung eingetreten. Fast ebenso viele geben
an, weniger haufig kulturelle Orte zu besuchen.

Wir versuchten herauszufinden, ob der Riickzug in die eigenen
vier Wande eine Besonderheit des Kulturlebens darstellt, indem
wir Kulturbesuche mit dem Besuch von Bars und Restaurants
verglichen.

Dies ist jedoch nicht der Fall. Es zeigt sich vielmehr, dass die
Besuche von Bars/Restaurants in gleichem Masse zuriick-
gehen. Der starke Zusammenhang zwischen den beiden
Antworten ist bemerkenswert: Von den Personen, die ange-
ben, weniger oft kulturelle Einrichtungen zu besuchen, geben
77% (') an, auch weniger oft in Bars/Restaurants zu gehen.
Umgekehrt gehen 71% der Personen, die gleich haufig wie
friher am Kulturleben teilnehmen, auch gleich héaufig in
Bars/Restaurants.

Der Rickzug in die eigenen vier Wande scheint allgemeiner
Natur zu sein und nicht nur die Kultur zu betreffen. Die These,
dass sich Menschen von Kulturbesuchen abwenden, weil diese
inzwischen als zu anspruchsvoll empfunden werden, und statt-
dessen lieber Unterhaltungsaktivitdten nachgehen, scheint sich
in den vorliegenden Zahlen nicht zu bestéatigen. Vielmehr dirfte
es sich um ein grundséatzliches «Cocooning»-Phanomen
handeln.

é/é

Frage: «Wie oft haben Sie in den letzten 12 Monaten verglichen mit der Zeit vor der Coronakrise Bars und Restaurants besucht?», «Wie oft haben Sie in den letzten 12 Monaten verglichen mit der Zeit vor der Coronakrise kulturelle Einrichtungen (Konzertséle, Museen, Kinos,

11



41% der Bevdlkerung gehen weniger oft in kulturelle Einrichtungen
als vor der Corona-Krise (2/2)

Es bestatigt sich, was viele kulturelle Einrichtungen bereits feststellten: Ein Grossteil der Befragten gibt an, weniger oft auszugehen als
vor der Krise. Dieser Trend nimmt mit zunehmendem Alter zu.

Haufigkeit des Besuchs von Bars/Restaurants oder kulturellen Einrichtungen im Vergleich
zur Zeit vor der Coronakrise

seltener gleich haufig
Wie oft haben Sie in den letzten 1%
Monaten verglichen mit der Zeit vor de 9 9 ® ol - o
Coronakrise Bars und Restauran it 29% 44% 8% pg02% e ré
besucht? Auffallig ist auch, dass sich der beobachtete Trend mit zu-
nehmendem Alter verstarkt. Je alter die Befragten, desto
i o starker gingen die Besuche zuriick. So liegt der Anteil der
Wie oft ha_ben Sle_ln den I_etzten 12 «weniger haufig» (41% fur die gesamte Schweiz wie
Monaten verglichen mit der Zeit vor de nebenstehend dargestellt) bei den 207 29-Jéhrigen bei 33%
Coronakrise kulturelle EinrichtungeriSSsEsLZ; 26% 46% 8%2%3% und bei den 657 80-Jahrigen bei 49%.
(Konzertséle, Museen, Kinos, Festival
usw.) besucht? >
Gesamte
Schweiz 20-29 Jahre: 33%

65-80 Jahre: 49%

m Deutlich seltener als vor der Coronakrises Seltener als vor der Coronakrise
Gleich haufig wie vor der Coronakrise Haufiger als vor der Coronakrise
Deutlich haufiger als vor der Coronakrise Weiss nicht

<=
—
L’OE“ dL' PUhliC Frage: «Wie oft haben Sie in den letzten 12 Monaten verglichen mit der Zeit vor der Coronakrise Bars und Restaurants besucht?», «Wie oft haben Sie in den letzten 12 Monaten verglichen mit der Zeit vor der Coronakrise kulturelle Einrichtungen (Konzertséle, Museen, Kinos, 12

(Suisse) Festivals, usw.) besucht?» Gesamte Stichprobe (n=1235).



Neue Gewohnheiten und finanzielle Grinde als Ursachen fur den
teilweisen Rickzug (1/2)

In der Westschweiz und im Tessin werden vor allem finanzielle Griinde fir den selteneren Besuch genannt. Ausserdem ist die Furcht
vor Corona oder anderen Viren zu erwahnen, die immer noch einen Viertel der Befragten zurtickhalt.

Grinde fur den selteneren Besuch kultureller Einrichtungen

Ich habe mich daran gewbhnt, zuhause zu sein und habe hm
weniger Lust, auszugehen!
Aus ianzielen Grincer 7Y 5196 469%
Aus Angst, Covid19 oder anderen Viren ausgesetzt zu sein ”
diese zu tibertragen. A A
Ich habe einen Teil meiner Kulturbesuche durch and D-CH W-CH Kultur- nicht Kultur-
Freizeitaktivitaten ersetzt. . publikum  publikum
Ich habe mich daran gewohnt, kulturelle Angebote eher Gber
Internet wahrzunehmen. o
Ich habe einfach nicht / nicht mehr daran gedac
Ich habe weniger Zeit als vor der CoronakrisSHE 220

Das kulturelle Angebot, das mir dieses Jahr zur Verfiigung stm
gefiel mir nicht besonders gut

Ich bin weniger gut tber das kulturelle Angebot informiert am Es waren Mehrfachantworten méglich.
) ) ~ friher. Auf der nachsten Seite konzentrieren wir
Ich habe weniger leicht Zugang zu kulturellen Emnchtungenm uns auf die drei meist genannten.
FTNNKSNJ 60} Yl dzZ3X azoAfA \ FILYAEf ANNEBE {Aldzr A2y X X0
Weil ich im Homeoffice von zuhause aus arbeite, gehem
weniger oft in kulturelle Einrichtungen.
Andere Grinde.
T .
O GesamteSchweiz
—
L'Okil du Public Frage: «Sie sagen, dass Sie in den letzten 12 Monaten seltener kulturelle Einrichtungen besucht haben als vor der Coronakrise. Was sind die Griinde dafiir? Wahlen Sie jene Griinde aus, die auf Sie zutreffen». Befragte, welche meinten «deutlich seltener als vor der 13

(Suisse) Coronakrisen» oder «seltener als vor der Coronakrise» kulturelle Einrichtungen zu besuchen (n=490).



Neue Gewohnheiten und finanzielle Grinde als Ursachen fur den
teilweisen Rickzug (2/2)

Der Riickzug in die eigenen vier Wande ist in der Altersgruppe 65+ und bei Frauen deutlich starker ausgepragt.
Die Angst vor Corona oder anderen Viren nimmt mit dem Alter deutlich zu.

Grinde fur den selteneren Besuch kultureller Einrichtungen

Ich habe mich daran gewohnt, zuhause zu sein und habe he o 0 0 0 0 0 )
Aus Angst, Covid19 oder anderen Viren ausgesetzt zu sein oder ¢ 7 0 5 0 o

2029 3044 4564 65+ mannlich weiblich
GesamteSchweiz
<
—
L'Oril du Public Frage: «Sie sagen, dass Sie in den letzten 12 Monaten seltener kulturelle Einrichtungen besucht haben als vor der Coronakrise. Was sind die Griinde dafiir? Wéhlen Sie jene Griinde aus, die auf Sie zutreffen». Befragte, welche meinten «deutlich seltener als vor der 14
{Suisse)

Coronakrisen» oder «seltener als vor der Coronakrise» kulturelle Einrichtungen zu besuchen (n=490)



Bei Personen, die angeben, haufiger kulturelle Einrichtungen zu
besuchen, dominiert der Wunsch oder das Bedurfnis, etwas

nachzuholen

Grinde fur den haufigeren Besuch kultureller Einrichtungen

Ich wollte wieder ausgehen / die wahrend de " ) ) ) ) )
Gesundheitskrise verpassten Gelegenheiten nachhol 40% 21% 24% g 25% R
Ich habe Ieichter;ugang pall kqlturellen Einrichtungen ” A A A

FNNKSNI o3 Y1 d3z azoht AUER ’ dzZt WA 2Y 2 XOkyjtur- nicht Kultur- landl. interm. stadt.
Das mir zur Verfiigung stehende kulturelle Angebot ge publikum  publikum
mir besonders gut. .
Ich hatt hr fi ielle R Verfi |
ch hatte mehr finanzielle Ressourcen zur Verflgung as
der Krise.

Ich hatte mehr Zeit zur Verfligung als vor der Kris 23%
Beim Kulturpublikum ist der erste Grund, also der Wunsch,
verpasste Gelegenheiten nachzuholen, viel stérker ausge-
pragt. Dies ist zwar wenig tberraschend, soll aber hervorge-
Weil ich im Homeoffice von zuhause aus arbeite, habe i 0 hoben werden. ) ) ) )
mehr Zeit fiir Kultur als vor der Kris 2% Hervorzuheben ist, dass dieser Grund im stadtischen Um-
feld viel haufiger genannt wird als auf dem Land.

Andere Griinde.
6 GesamteSchweiz

Um den Kultursektor zu unterstiitzen 22%

———
L'Okil du Public Frage: «Sie sagen, dass Sie in den letzten 12 Monaten haufiger kulturelle Einrichtungen besucht haben als vor der Coronakrise. Was sind die Griinde dafiir? Wahlen Sie jene Griinde aus, die auf Sie zutreffen». Befragte, welche meinten «deutlich haufiger als vor der Coronakrise» 15
(Suiss oder «haufiger als vor der Coronakrise» kulturelle Einrichtungen zu besuchen (n=117).



Ein Tapetenwechsel: Das Hauptmotiv fir den Besuch kultureller
Einrichtungen

Hauptgrinde fur den Besuch kultureller Einrichtungen

Aus Freude auszugehen, um etwas
9 46%
unternehmen

Um dem Alltag zu entfliehen, um auf ander 36%
Gedanken zu kommen .

Um das kulturelle / kiinstlerische Angebo 34%

wahrzunehmen
Auch wenn bei dieser Frage die unterschiedliche Methodik

und die angepasste Fragestellung einen direkten Vergleich
Um diese kulturellen Orte zu unterstUtze mit den vorherigen Ausgaben der Studie verunmdglicht, ist
eine Erkenntnis richtig: Wie in den vorherigen Ausgaben der
Studie ist der kulturelle Inhalt als solcher nicht der Haupt-

Um andere Leute zu sehen, wegen de grund fur den Besuch einer kulturellen Einrichtung.
personlichen Austausch . Hauptmotive fur einen Kulturbesuche sind vielmehr die
Freude auszugehen / etwas zu unternehmen und die Mo6-
glichkeit dem Alltag zu entfliehen.
Andere Griinde
GesamteSchweiz

<=
—
L'Okil du Public Frage: «Sie sagen, dass Sie in den letzten 12 Monaten kulturelle Einrichtungen besucht haben. Was ist der Hauptgrund / was sind die Hauptgriinde, die Sie motiviert haben kulturelle Einrichtungen zu besuchen? (hochstens 2 Antworten)». Befragte, die angaben, in den letzten 16

(Suisse) 12 Monaten kulturelle Einrichtungen besucht zu haben (n=1138).



Die Ruckkehr in kulturelle Einrichtungen:
Der Vertrauenszuwachs ist da, auch wenn bei einem nicht

unbedeutenden Teil weiterhin Vorsicht herrscht

K°nnten Sie sich im Moment vorstell en,

Andere Antworten der Unsicherheit/Zurtickhaltung A

Ja, ohne grosse Bedenken

64% (2L
64%]E0%
64%]E1:
61%IFEh)
Kinos 60% [(2k|
57% (<)
50% F&h

Kulturerbestatten / historische Geb&aude (Schldsser,
YANODKSY X0

Erlebnis-/Freizeitparks, Zoos

Museen/Ausstellungen

Bibliotheken/Mediatheken

Vorstellungen wie Konzert, Theater, Oper, Tanz, Zirkus u.a.

Festivals

folgende kulturelle

Einrichtungen zu

«Kdnnten Sie sich im Moment vorstellen, folgende
kulturelle Einrichtungen zu besuchen...»

Die Antworten auf diese Frage haben sich seit der
dritten Befragung im Juni 2021 grundlegend geén-
dert.

Die Pandemie ist fur eine grosse Mehrheit der
Bevolkerung kein Grund mehr fur eine Zuruck-
haltung bei Kulturbesuchen.

Dennoch ist der Anteil jener Personen, die weiter-
hin eine gewisse Skepsis hegen, nicht zu vernach-
lassigen. Sie betragt je nach Art der kulturellen Ein-
richtung mehr oder weniger einen Drittel der Bevol-
kerung.

Wie in den vorangegangenen Befragungen gab es
auch diesmal einen deutlichen Unterschied zwi-
schen gerdumigeren Orten mit freier Zirkulation
und geschlossenen Orten mit fixer Platzzuweisung.
Bis auf eine einzige Ausnahme (Erlebnis-/Freizeit-
parks, Zoos) erscheinen die verschiedenen Arten
kultureller Einrichtungen sogar in derselben Rei-
henfolge.

[ — Weiss nicht
O GesamteSchweiz
———
L'Okil du Pthli(J: Frage:c K°nnten Sie es sich im Moment vorstellen folgende kultur erdssededgnken |Ja adetich wigde persanlichetSet

beispielsweise Maskentragen wieder eingefiihrt werden | Erst wieder, wenn die Coronakrise vollstandig vorbei ist | Weiss nicht. Gesamte Stichprobe (n=1235).

1Riéekgreifen AErst wieder, wemr? ggobsere Schugmassaahmenwia , o hne 1d/



Schutzmassnahmen spielen ftr 151 20% der Bevdlkerung weiterhin
eine wichtige Rolle

Siehe hellrosa eingefarbten Bereiche

Konnten Sie sich im Moment vorstellen, Erst wieder, wenn die Coronakrise vollstandig vorbeiAst———

folgende kulturelle Einrichtungen zu
besuchene Erst wieder, wenn gréssere Schutzmassnahmen wig,
beispielsweise Maskentragen wieder eingefuhrt werden

Ja, aber ich wiirde personliche Schutzmassnahraen
ergreifen

Ja, ohne grosse Bedenken

Kulturerbestatten / historische Gebaude (Schldsser, %
o son nae ¢ 29 18% 8%

YANODKSY X0
Erlebnis-/Freizeitparks, Zoos 64% ﬁ\ 15% ﬂ 9%

16% 9%

Bibliotheken/Mediatheken 61%IFEh) 14% M 12%

Kinos 609 €k 18% 8%

Museen/Ausstellungen 64% @

Vorstellungen wie Konzert, Theater, Oper, Tanz, Zirkus u.a. 57% @\ 21% 9%
Festivals 50% €2l 21%  PCUORCE  14%
[ — Weiss nicht
O GesamteSchweiz
—
L'Oril du Public Frage:¢ K° nnten Sie es sich im Moment vorstellen folgende kul tur erdstededenken Ja, adertich wigde persanlichetSehstzmadsraméetgreifen [AErst wieder, wemr? ggobsere Schuemassmahmendia, ohne 18
(Suisse) beispielsweise Maskentragen wieder eingefiihrt werden | Erst wieder, wenn die Coronakrise vollstandig vorbei ist | Weiss nicht. Gesamte Stichprobe (n=1235).



Das Kulturpublikum zeigt das gleiche Mass an Zuversicht, wieder
kulturelle Einrichtungen zu besuchen

Die Antworten unterscheiden sich kaum zwischen der Gesamtbevolkerung und dem Kulturpublikum. Das Bedurfnis nach

Schutzmassnahmen hangt nicht vom regelmassigen Besuch kultureller Einrichtungen ab.

Konnten Sie sich im Moment vorstellen, Erst wieder, wenn die Coronakrise vollstandig vorbeifst——

folgende kulturelle Einrichtungen zu

besuchene Erst wieder, wenn gréossere Schutzmassnahmen wig

beispielsweise Maskentragen wieder eingefuhrt werden

Ja, aber ich wiirde personliche Schutzmassnahraen
ergreifen

Ja, ohne grosse Bedenken

Kulturerbestatten / historische Geb&aude (Schldsser, ,
= = 0, 0, 0,
YANODKSY X0 64% — 18% aS/O
Erlebnis-/Freizeitparks, Zoos 64% | 15% ﬂ 9%
Museen/Ausstellungen 64%|¢ 16% M 9%
Bibliotheken/Mediatheken 61%Ife) 14% M 12%
Kinos 60% [ 18% 8%
Vorstellungen wie Konzert, Theater, Oper, Tanz, Zirkus u.a. 57%|(= 21% 9%
Festivals 50% (! 21% 14%
S Weiss nicht
O GesamteSchweiz
-—
L'Ocil du Public Frage:c K nnten Sie es sich im Moment vorstellen folgende
(Suisse) beispielsweise Maskentragen wieder eingefiihrt werden | Erst wieder, wenn die Coronakrise vollstandig vorbei ist | Weiss nicht. Gesamte Stichprobe (n=1235).

69%

66%

68%

67%

62%

60%

54%

19% | 8% H 3%
16% 11%%4%
18% 8%%3%
15% | 9% ﬁ 5%
19% | 12% NS%

23% 9% ﬁ3%

21% 11% 9%

GesamteSchweiz Kulturpublikum (n=608)

kul t ur erbssededenken fJa, alfertich wigde persanlichelSehstzmadsraimieiekgreifen [/Erst wieder, wemif ggobsere $chuezmassaahmenia, ohne ]9



Stellenwert digitaler Angebote

B . .




Digitale Kulturangebote: Filme und Serien sind am beliebtesten

Der Unterschied bei der Nutzung verschiedener digitaler Angebote ist nach wie vor gross. lhre Reichweite im Bereich Filme/Serien ist
bemerkenswert: Fast alle Befragten schauen sich Filme oder Serien tiber das Internet an. Es gibt jedoch gewisse Unterschiede: Die

digitale Nutzung von Filmen und Serien ist bei den 20- bis 29-jahrigen dusserst verbreitet, mit zunehmendem Alter nimmt sie jedoch
deutlich ab. Eine signifikant hhere Nutzung ist beim Kulturpublikum feststellbar.

In den letzten 12 Monaten genutzte Online-Angebote:

Filme/ 8 80% LS 77%  59% 74%

Serien/Dokumentarfilm

Konzertmitschnitte von Pop, Rock, Jazz, Volksmusil 744 47% . N
Ahnlichem (nicht Klass () e A A A
2029 3044 4564 65+ Kultur- nicht
Neuartige kiinstlerische Angebote (wie z.B. Lesunge I8 o 37% publikum Kultur-
LyadtaNr: Y 2RSNI LIS N A a e publikum

Digitale Angebote zu Denkmalern/Kulturerbestai 4
(virtuelle Touren oder Dokumentationen (g 35%
Denkmalern/Kulturerbestéatter

Museale Inhalte im Internet (virtuelle Museumsbesuc & 0%
Ausstellungen oder Dokumentationen tber Kunstwe 4@ % X%

>

Aufzeichnungen von Theaterstiicken/Performar [¢= 32%
Mitschnitte von Tanz/ Ballettauffiinrunger [[[=: 26%

. . . . e/
Konzertmitschnitte von klassischer Musik / C 31%

e
> Gesamte Schweiz
—
L'Oeil du Public
Frage: «Welche dieser kulturellen Online-Angebote (Streaming, on demand, u. a.) haben Sie die letzten 12 Monate genutzt?» Summe ([«Nur ein- oder zweimal»]+[«Mehrmals»]+[«Haufig»]). Gesamte Stichprobe (n=1235).

{Suisse)

21



Die Nutzung digitaler Kulturangebote ist sehr stabil, wenn man sie mit
der Zeit der Teilschliessung vergleicht

Die Reichweite der digitalen Kulturangebote in den letzten 12 Monaten ist sehr stabil gegenlber der Reichweite, die wahrend der
Teilschliessung verzeichnet wurde. Lediglich die Nutzung von Filmen und Serien hat im Vergleich leicht nachgelassen.

In den letzten 12 Monaten genutzte Online-Angebote: Nutzung digitaler Kulturangebote
wahrend der Teilschliessung:

(Ergebnisse vom Juni 2021)

Filmes
Serien/Dokumentarfilm

I

80% 87%

Konzertmitschnitte von Pop, Rock, Jazz, Volksmusil 744 47% 47% *Anmerkung
Ahnlichem (nicht Klass =) In der vorangehenderBefragunghabenwir fir
Auffihrungennur eine Antwortméglichkeitan-

Neuartige kinstlerische Angebote (wie z.B. Lesunge JIJ &5 38% 39% geboten, die mehrere Kategorien umfasste
Lyaulr 3aN: Y 2RSNJ LISNIRSENASTS 2 «Aufzeichnungenvon Auffiihrungen (Theater,

Digitale Angebote zu DenkmaleKulturerbestétter Oper,Konzert,Tanz,Fest'iva!s 2. |r]_ der vorlig
(virtuelle Touren oder Dokumentationen (g 35% 33% gendenAusgabenabenwir die Auffihrungenin

mehrere Kategorienunterteilt. Die Ergebnisse
sinddahernicht direkt vergleichbar
DennochdasErgebnidur die grossteKategorie
(nichtklassische Konzerte) ist identisch mit
dem Ergebnis,das vor einem Jahrfur die Ge

DenkmalernKulturerbestéatter)

Museale Inhalte im Internet (virtuelle Museumsbesuc & 0%
Ausstellungen oder Dokumentationen tber Kunstwe 4@ % X%

Aufzeichnungen von Theaterstuicken/Performar [&= 32% samtkategorie ermittelt wurde: 47% Dies
*in der 3. Befragung scheintim Einklangmit der Stabilitat zu sein,
Teil der 47%, die sich die bei den anderenAntwortmdglichkeitenbe-
Mitschnitte von Tanz/Ballettauffihrunger [LI=: 26% Aufzeichnungen von obachtetwurde.
Auffihrungenangese
a7 henhaben.
Konzertmitschnitte von klassischer Musik / C
e —
> Gesamte Schweiz
p—
L'Ocil du Public 22

(Suisse) Frage: «Welche dieser kulturellen Online-Angebote (Streaming, on demand, u. a.) haben Sie die letzten 12 Monate genutzt?» Summe ([«Nur ein- oder zweimal»]+[«Mehrmals»]+[«Haufig»]). Gesamte Stichprobe (n=1235).



Die Bevdlkerung ist bereit, fur digitale Kulturangebote zu bezahlen

Von den Befragten, die digitale Kulturangebote wahrgenommen haben, hat ein nicht unwesentlicher Teil (unten in griin dargestellt) fur

diese Angebote bezahlt. Im Fall von Filmen oder Serien betragt dieser Anteil rund die Halfte, bei den restlichen Angeboten rund ein
Drittel.

Kulturelle Angebote, die in den letzten 12 Monaten genutzt wurden:
kostenlose oder kostenpflichtige Angebote?

Filmes
! 0 0 0
Serien/Dokumentarfilm 53% 4%
Konzertmitschnitte von Pop, Rock, Jazz, Volksmusil . 5 ) .

Neuartige kiinstlerische Angebote (wie z.B. Lesunge [SESSSSINS CnB Yy v v e v 34% 9% Lesebeispiel: Von denjenigen, die in den letzten 12
Lyadl 3INrY 2RSNJ LISN o0 g Monaten Filme oder Serien im Internet angesehen ha-
Digitale Angebote zu DenkméleRulturerbestétter ben, haben nur 43% ausschliesslich kostenlose Ange-
(virtuelle Touren oder Dokumentationen 31% 9% bote genutzt. 53% haben zumindest fiir einen Teil der

Inhalte bezahlt.

DenkmalernKulturerbestéatter)

Museale Inhalte im Internet (virtuelle Museumsbesuc

NI dSC(8a RS Yz Ofy seea 2d R20d 50, 0, . P —_— .
Ausstellungen oder Dokumentationen tiber Kunstwe [ “B5% evne e raoe 35% 10% Die Monetisierung digitaler Kulturangeboten scheint

bei der Bevolkerung durchaus auf Akzeptanz zu stos-

) sen. Im Fall von Filmen und Serien sogar deutlich.
Aufzeichnungen von Theaterstiicken/Performar 37% 12%
Mitschnitte von Tanz/ Ballettauffiihrungel 38% 11%
Konzertmitschnitte von klassischer Musik / C 37% 8%

e
O mnur kostenlos kostenpflichtig weiss nicht
—
EOE“ dU PUhliC Frage: «Welcher Art waren die kulturellen Online-Angebote, die Sie die letzten 12 Monaten genutzt haben? (Mehrere Antworten méglich)». Mégliche Antworten: kostenlose Inhalte | kostenpflichtige Inhalte, die einzeln bezahlt wurden | kostenpflichtige Inhalte genutzt, die Teil eines 23

(Suisse) Abonnements waren | Ich weiss es nicht mehr. «Nur kostenlos» = [kostenlose Inhalte] und nicht ([kostenpflichtige Inhalte, die einzeln bezahlt wurden] oder [kostenpflichtige Inhalte, die Teil eines Abonnements waren]). Die Angaben zu den Basen sind nicht gewichtet.



Pay-per-view oder Abonnement? Bei Filmen und Serien ist das
Abonnement-Modell am weitesten verbreitet

7 von 10 Befragten, die fiir das Schauen von Filmen und Serien kostenpflichtige Inhalte nutzten, haben ein Abonnement abgeschlos-
sen. Bei den anderen Kategorien liegt der Anteil der Abonnenten bei rund einem Viertel. Dieser Anteil dirfte im Hinblick auf die
zukiinftige Angebotsgestaltung und ihre Montarisierung nicht unwesentlich sein.

Kulturelle Angebote, die in den letzten 12 Monaten genutzt wurden:
kostenlose oder kostenpflichtige Angebote?

Filme/
0 0 0
Serien/Dokumentarfilm 53% 20% 38%
Konzertmitschnitte von Pop, Rock, Jazz, Volksmusil % 0 o
Ahnlichem (nicht Klass 28% 22% 7%
Neuartige kiinstlerische Angebote (wie z.B. Lesunge o 0 0 Lo
CYalraN Y 2Re LY Losehesnel Yo len Fene
Digitale Angebote zu DenkméaleKulturerbestatter ode’r Serien _angeschaut haben,
(virtuelle Touren oder Dokumentationen 31% 26% 4% geben 20% an, dass sie dies
DenkmalernKulturerbestatter) gegen eine einmalige Zahlung

Museale Inhalte im Internet (virtuelle Museumsbesuc getan haben.
( 35% 30% 6%

Ausstellungen oder Dokumentationen tber Kunstwe
Anmerkung: Die Summe «Pay-
37% 28% 9% per-View» +  «Abonnement»
kann aufgrund von Mehrfach-
antworten grosser sein als die
Mitschnitte von Tanz/ Ballettauffiihrungel 38% 31% 9% Spalte «kostenpflichtig»  (hell-
grin): Die Befragten konnten
sowohl «Pay-per-View» als auch

Aufzeichnungen von Theaterstiicken/Performar

Konzertmitschnitte von klassischer Musik / C 37% 29% 8% «Abonnement» wahlen.
e
> s kostenpfiichtig Payper-View Abonnement
———
L'Oril du Public Erage: «Welcher Art waren die kulturellen Online-Angebote, die Sie die letzten 12 Monaten genutzt haben? (Mehrere Antworten méglich)». Mdgliche Antworten: kostenlose Inhalte | kostenpflichtige Inhalte, die einzeln bezahlt wurden | kostenpflichtige Inhalte genutzt, die Teil eines 24

(Suisse) Abonnements waren | Ich weiss es nicht mehr. Die Angaben zu den Basen sind nicht gewichtet.



Kulturbesuche digital oder vor Ort: Besonderheit der Angebote vor Ort
wird bestatigt, aber digitale Angebote erfillen ein neues Bedurfnis (1/4)

Zwar ist das Angebot vor Ort fiir 69% der Bevdlkerung nach wie vor unverzichtbar. Dennoch hat sich im Vergleich zur Zeit vor der
Coronakrise eine neue Dynamik entwickelt, bei der Kulturbesuche vor Ort vermehrt durch digitale Angebote ersetzt werden.

1= 24%* 1= 69%

Py

Ich habe in den vergangenen 12 Monaten viele meiner friihe

0
Kulturbesuche durch digitale Angebote ersetzt.”° 20%
Ergebnisseler letzten Ausgabeler Studie(Juni2021):
I=19% =73%
h i iel |
Ich werde in Zukunft viele Kulturbesuche vor Ort durch B 1ax 30%

digitale kulturelle Angebote ersetzen.

Gesamte Schweiz

A A
—_— vollund ganz eher ehernicht  Uberhauptnicht  weissnicht
O einverstanden einverstanden einverstanden einverstanden

—_—

L'Okil du Public

(Suisse) Frage: «Geben Sie fiir jede der folgenden Aussagen an, ob Sie personlich damit einverstanden sind. Sie konnen Ihre Antwort gewichten». Gesamte Stichprobe (n=1235).

Um die entscheidende Frage zu beantworten, ob Kul-
turangebote vor Ort durch digitale Alternativen ersetzt
werden, wurden die Leute gefragt, ob sie in den letzten
12 Monaten im Vergleich zur Zeit vor der Coronakrise
viele Kulturbesuche durch digitale Kulturangebote er-
setzt haben.

In der vorangehenden Ausgabe der Studie (Juni 2021)
wurde die selbe Frage in Bezug auf die zukunftige Ab-
sicht gestellt: «In der Zukunft werde ich...».

So konnte das tatséchliche Verhalten (in der aktuellen
Ausgabe) mit der Absichtserklarung (in der vorherigen
Ausgabe) verglichen werden. Die Ergebnisse lassen ei-
nen Veranderungsprozess vermuten.

Mehr als zwei Drittel der Bevolkerung (69%) gibt an,
dass sie Kulturbesuche vor Ort nicht durch digitale
Kulturangebote ersetzt hat. Dies unterstreicht die
Wichtigkeit der Angebote vor Ort.

Dennoch ist der Anteil jener, die angeben, ein Angebot
vor Ort durch ein webbasiertes ersetzt zu haben, nicht
unwesentlich (24%). Er Ubertrifft die geédusserten Ab-
sichten im Juni 2021 (19%).

* In diesem Bericht werden Zahlen auf ganze Einheiten gerundet. Dies kann zu Inkonsistenzen
fihren, wenn gerundete Werte addiert werden (siehe Seite 3). Dies gilt auf dieser und den
folgenden Seiten. 25



Kulturbesuche digital oder vor Ort: Besonderheit der Angebote vor Ort
wird bestatigt, aber digitale Angebote erfillen ein neues Bedurfnis (2/4)

Zwar ist das Angebot vor Ort fiir 69% der Bevdlkerung nach wie vor unverzichtbar. Dennoch hat sich im Vergleich zur Zeit vor der
Coronakrise eine neue Dynamik entwickelt, bei der Kulturbesuche vor Ort vermehrt durch digitale Angebote ersetzt werden.

Summe
[Voll und ganz einverstanden]
+ [Eher einverstanden]

A A

20-29 65+ Kultur-
Publikum

1= 24% 1= 69%

Py

Ich habe in den vergangenen 12 Monaten viele meiner friihe 200
Kulturbesuche durch digitale Angebote ersetzt.”° 0

Unter den Befragten, die viele ihrer

Kulturbesuche vor Ort durch digitale Das Ersetzen von Kulturbesuchen vor Ort durch di-
Angebote ersetzt haben, gaben... gitale Angebote korreliert sehr stark mit dem Ruck- o
zugsverhalten ins eigene Heim. Das digitale Kultur- Das Ersetzen der_Praser]z vor Ort durch digitale Ange-
I .. . ___ angeboterfillt fir Personen, die nun eher zu Hause bote_ fand eher bei den Jun_geren_ statt. _
250/ X byz RIbaa airs ah OKple¥enOhifindésy/tellwetsé Hevi Bedarf an Kultur. In diesem Punkt unterscheidet sich das Kulturpublikum
0 haben, zu Hause zu bleiben. Es ist anzunehmen, dass eine Fortsetzung oder in seiner Einstellung nicht signifikant von der Gesamt-
Verstarkung dieses Trends zum héauslichen Leben bevdlkerung.
. ~ _eine Auswirkung auf die Nutzung der digitalen Kul-
Xty RI @adgewdinS a A OK tyrangebote hat.
haben,zu Hause zu bleiben

(weiss nicht)

L ————

< =

—_—
L'Okil du I-’Urhlkj: 26

Frage: «Geben Sie fiir jede der folgenden Aussagen an, ob Sie personlich damit einverstanden sind. Sie konnen Ihre Antwort gewichten». Gesamte Stichprobe (n=1235).



Kulturbesuche digital oder vor Ort: Besonderheit der Angebote vor Ort
wird bestatigt, aber digitale Angebote erfillen ein neues Bedurfnis (3/4)

Zwar ist das Angebot vor Ort fiir 69% der Bevdlkerung nach wie vor unverzichtbar. Dennoch hat sich im Vergleich zur Zeit vor der
Coronakrise eine neue Dynamik entwickelt, bei der Kulturbesuche vor Ort vermehrt durch digitale Angebote ersetzt werden.

1= 4% 1= 43% {2

Trotz digitaler Kulturangebote habe ich in den vergangeneniiges o o 0 Zum selben Thema wurde eine zweite, anders formulierte
3% 35% 22% 22% L S
Monaten Kultur vor allem vor Ort besucht. Frage gestellt: «Trotz digitaler Kulturangebote habe ich in
den vergangenen 12 Monaten Kultur vor allem vor Ort be-
sucht».
Der Vergleich mit der Ausgabe der Studie vom Juni 2021
zeigt:
] ) ) Wahrend damals noch 77% dieser Aussage zustimmten,
Ergebnisseler letzten Ausgabeler Studie(Juni2021): waren es im Nachhinein nur noch 48%, die angaben, sich
dementsprechend verhalten zu haben. Dieser Riickgang ist
1= 77% 1=17% bemerkenswert.
- N———— Ein grosser Teil der Bevolkerung (48%) hat zwar nach wie
Trotz digitaler Kulturangebote werde ich Kultur auch in yor eine starke Bindung zu KUIturb.eSUChen vor Ort. Es muss
39% 38% 9% jedoch festgestellt werden, dass diese Treue zum Kulturbe-
Zukunft vor allem vor Ort besuchen. ) .
such vor Ort tendenziell abnimmt.
A A
—_— vollund ganz eher ehernicht  Uberhauptnicht  weissnicht
O ) einverstanden einverstanden einverstanden einverstanden
———
L'Okil du Public 27
(Suisse) Frage: «Geben Sie fiir jede der folgenden Aussagen an, ob Sie personlich damit einverstanden sind. Sie konnen Ihre Antwort gewichten». Gesamte Stichprobe (n=1235).



Kulturbesuche digital oder vor Ort: Besonderheit der Angebote vor Ort
wird bestatigt, aber digitale Angebote erfillen ein neues Bedurfnis (4/4)

Zwar ist das Angebot vor Ort fiir 69% der Bevdlkerung nach wie vor unverzichtbar. Dennoch hat sich im Vergleich zur Zeit vor der
Coronakrise eine neue Dynamik entwickelt, bei der Kulturbesuche vor Ort vermehrt durch digitale Angebote ersetzt werden.

Summe Kultur-
1= 25% 1= 66% [Voll und ganz einverstanden] publikum
+ [Eher einverstanden]

A

Dank neuen digitalen Kulturangeboten habe ich in den
vergangenen 12 Monaten allgemein mehr Kulturangebote nut%p 2304
konnen als vor der Coronakrise, da ich nicht an Ort oder Zeittet 0
Auffihrungen gebunden war.

Inwiefern kénnen digitale Kulturangebote die Angebote vor
Ort erganzen? Dies war die dritte Frage zum Thema der di-

Ergebnisseler letzten Ausgabeder Studie(Juni2021): gitalen Kulturangebote.
Zwei Drittel der Bevolkerung sehen digitale Angebote nicht
1=29% 1=62% als Anlass, mehr Kultur zu konsumieren. Interessanterweise
~ < N S unterscheidet sich das Kulturpublikum in diesem Punkt nicht

von den anderen Befragten. Auch wenn das Kulturpublikum

regelmassig kulturelle Einrichtungen besucht, sieht es digita-

le Angebote nicht als Gelegenheit, mehr kulturelle Angebote

wahrzunehmen, dies zumindest nicht starker als die allge-

meine Bevolkerung.

Die Ergebnisse unterscheiden sich dabei kaum von den Ab-

sichtserklarungen im Juni 2021 (62%).

Diese Erkenntnis scheint sich mit der Schlussfolgerung einer
A A Studie des Instituts fur Soziologie der Johannes Gutenberg-
Universitdt Mainz zu decken?, die im Nachwort dieses Be-

— vollund ganz eher ehernicht  Uberhauptnicht  weissnicht ’ - ; !
<> _ einverstanden einverstanden einverstanden einverstanden richts erwahnt wird (S. 49i 50).
———
L'Oril du Public Frage: «Geben Sie fiir jede der folgenden Aussagen an, ob Sie personlich damit einverstanden sind. Sie kénnen Ihre Antwort gewichten». Gesamte Stichprobe (n=1235). 28
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