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Steigende Preise drucken auf die
Konsumentenstimmung

Die Konsumentenstimmung hat sich gemass der Januar-Umfrage leicht eingetribt. Zum
einen werden die Aussichten fiir die allgemeine Wirtschaft weniger positiv beurteilt.
Zum anderen lasten die steigenden Preise zusehends auf der Kaufneigung.

Der Index der Konsumentenstimmung (-4 Punkte) istim Januar 2022 nach zwei sehr positiven
Quartalen wieder in den Bereich des langjéahrigen Mittelwerts (-5 Punkte) zuriickgekehrt.

Die Schweizer Haushalte blicken deutlich weniger optimistisch auf die wirtschaftliche Entwick-
lung in den kommenden zw6lf Monaten. Mit 21 Punkten liegt der entsprechende Teilindex aber
immer noch klar tiber dem langjahrigen Mittel (-9 Punkte); die Befragten gehen somit weiterhin
von einer Fortsetzung der Konjunkturerholung aus. Damit einhergehend wird auch die Lage
am Arbeitsmarkt als glnstig wahrgenommen: Der Teilindex zur Sicherheit der Arbeitsplatze
verbessert sich noch einmal merklich und kommt mit =59 Punkten erstmals seit Beginn der
Pandemie wieder im Bereich des langjahrigen Mittels zu liegen. Auch wird erwartet, dass sich
die Arbeitslosenzahlen in den kommenden zw6lf Monaten weiterhin guinstig entwickeln wer-
den.

Trotz der insgesamt positiven Aussichten erwarten die Konsumentinnen und Konsumenten
eine leicht unterdurchschnittliche Entwicklung der finanziellen Lage fur die kommenden zwolf
Monate (-3 Punkte). Auch die vergangene finanzielle Lage wird unterdurchschnittlich beurteilt:
Der entsprechende Teilindex notiert bei =10 Punkten. Zu dieser Einschatzung durften insbe-
sondere die gestiegenen Konsumentenpreise beigetragen haben, welche die Kaufkraft der
Schweizer Haushalte schmalern. Die vergangene Preisentwicklung (83 Punkte) wird im Ver-
gleich zum Oktober 2021 (70 Punkte) noch einmal hoher eingeschétzt. Auch fir die kommen-
den zwolf Monate rechnen die Befragten mit steigenden Konsumentenpreisen. Der entspre-
chende Teilindex liegt mit 93 Punkten nun deutlich Uber dem langjahrigen Mittelwert
(67 Punkte).

Die Preisentwicklung durfte auch zur Zurtickhaltung der Konsumentinnen und Konsumenten
bei grosseren Anschaffungen beitragen. Mit —23 Punkten verharrt der Teilindex weiterhin
merklich unter dem Vorkrisenniveau und dem langjahrigen Mittel von =7 Punkten.



Kontakt/Rickfragen:

Ronald Indergand, SECO, Leiter Ressort Konjunktur, Direktion fur Wirtschaftspolitik,
Tel.: +41 58 460 55 58
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Tel.: +41 58 465 63 59
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Index der Konsumentenstimmung?
Berechnet aus den untenstehenden vier Teilindizes
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0 Quartal 212 213 214 221
Konsumentenstimmung -6.5 7.6 35 -3.6
10 Erwartete Wirtschaftsentwicklung 52 482 434 210
Vergangene finanzielle Lage 119 -79 101 96
20 Erwartete finanzielle Lage -6.0 26 -08 -32
Grossere Anschaffungen -133 -126 -185 227
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T Die Befragung findet in den Monaten Januar, April, Juli und Oktober statt und wird telefonisch sowie online durchgefiihrt. An der aktuellen
Befragung haben insgesamt 1358 Personen im Alter ab 16 Jahren auf Deutsch, Franzosisch oder Italienisch teilggnommen. Die Daten und
weitere Informationen sind unter www.seco.admin.ch/konsumentenstimmung verflgbar.

2 Saison- und kalenderbereinigte Daten. Die in den Grafiken abgebildeten Mittelwerte beziehen sich auf den Zeitraum ab Oktober 1972.



