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Contexte et Méthodologie

Fin mai/début juin 2020, L'Oeil du Public réalisait une enquéte
aupres des populations suisse et francaise sur leurs pratiques
culturelles pendant la fermeture des lieux culturels liee a la
Covid-19, sur leurs vécus, leurs états d'esprits, et surtout leurs
intentions et attentes en matiere de sorties culturelles post-
Covid. Cette premiére enquéte, réalisée en Suisse en
concertation avec la Conférence des Délégués cantonaux aux
Affaires Culturelles (CDAC), a suscité un grand intérét de la part
des établissements culturels comme des institutions de tutelle.

A la lumiére de ces résultats, la CDAC et I'Office fédéral de la
culture ont mandaté en juillet 2020 L'Oeil du Public (Suisse)
pour la réalisation d'une deuxiéme édition de l'enquéte "Les
sorties culturelles post-Covid-19". L'objectif était de sonder a

nouveau la population suisse, vers la fin ao(t, donc dans un
contexte de retour a un rythme de vie "habituel”, c'est-a-dire une
fois les vacances d'été passées, la rentrée scolaire effectuée et
la période de semi-confinement a distance dans les esprits.
C'est en effet dans ce contexte que I'on pouvait le mieux juger
de la propension des Suisses a reprendre i ou non T leurs
habitudes culturelles.

Cette enquéte vise donc a donner aux institutions culturelles des
éléments les plus récents et les plus concrets possibles,
susceptibles de les éclairer dans leurs choix stratégiques et
opérationnels. Et la comparaison des résultats avec ceux de
I'enquéte de juin 2020 est riche d'enseignements.



Contexte et Méthodologie

Enquéte réalisée en ligne, en partenariat avec Dynata, du 20 ao(t au 2 septembre Constitution de I'échantillon:
2020 R .
Sexe Age Formation
X Echantillon représentatif de la population Suisse (Suisse alémanique + Suisse
romande + Tessin) de 20 ans et +. 2029 _
Formation
homme B0 obligatoire

o 1'197 répondant(e)s.
S

® 550 en Suisse alémanique, 450 en Suisse romande, 197 au Tessin. 3044
p . . , . N Formation [Viie[;
* Pour les résultats Total Suisse: résultats redressés de fagon a correspondre a une 4564 0 Professionnellg :
distribution de 73% des répondant.e.s en Suisse allemande, 23% en Suisse romande et femme
4% au Tessin. >64 RO Formation

supérieure

Pour certains points d'analyse, un focus est présenté pour mettre en valeur les

Q différences significatives entre les classes d'ages ou les régions linguistiques, ou pour
observer spécifiquement le "Public Culturel". Nous distinguons ainsi les publics des Marges d'erreur:
lieux culturels les plus assidus des publics tournés vers une culture davantage de
divertissement / loisir.

Dans cette deuxieme édition, nous avons choisi de resserrer la définition de ce Public
Culturel, afin de faire davantage ressortir les différences avec la population totale. Le N
Public Culturel est donc ici défini comme les gens allant [au moins 3 fois par an] au Pour le Tessin: N7.0 pts maxi.
_—_ [muséelexpo] et/ou [site du patrimoine] et/ou [festival] et/ou [voir un spectacle].

Ainsi défini, le Public Culturel représente 43% de la population.
L'Ocil du I-’urb{ijc 3
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Pour les résultats Total Suisse: N 2.8 pts maxi.
Pour la Suisse alémanique: N4.2 pts maxi.
Pour la Suisse romande: N4.6 pts maxi.




En résumé i l'essentiel en 3 points-clés

La prudence et la circonspection de la population a I'idée d'un retour
dans les lieux culturels augmentent par rapport a fin mai/début juin:

H des Suisses et Suissesses ne veulent Seulement des Suisses et Suissesses
\@/ pas reprendre de sorties culturelles tant sont prét.e.s a retourner dans les lieux
M gue la crise "ne sera pas completement ter culturels "sans crainte particuliere". Début
Pl minée". Début juin, ils.elles étaient 25%. juin, ils.elles étaient 24%.

Par rapport a avant la crise sanitaire:

P des Suisses et Suissesses

] - . . o
s'imaginent reprendre leurs sorties
culturelles "seulement en 2021".
lIs.elles étaient 22% début juin.

des Suisses et Suissesses

Les persp-eCtiveS ?Oncemant @ © veulent aller dans des sites g veulent freiner leurs dépenses pour
fréquentation des lieux culturels . (54% déb. juin) ¥ : P P
par la population s'assombrissent: 66% G veulent ] les sorties culturelles des 12
: M . . o AR
de sorties culturelles. (39% déb. juin) prochains mois. (46% debut juin)
Les Suisses et Suissesses € sanitaires: ¢ de soutien " la cult
sont massivement masques obligatoires dans les lieux clos (36% déb. juin)
favorables aux masgques obligatoires en plein air I en faveur d'une polongation des
mesur es @ contingents limités de visiteurs @ mesures publiques* pour le secteur culturel
enregistrement sur listes de présence (25% déb. juin) en faveur d'une augmentation des
AQ au moins un siage sur 2 (dans | esubveniogspubliges pourdesactewdr sulturek a

—
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pendant la fermeture des lieux culturels




Les activités culturelles qui ont manqué aux Suisses

Surtout le spectacle vivant, le cinéma, les zoos/parcs d'attraction.

Par rapport a la Suisse alémanique, la Suisse romande est davantage attachée aux festivals. L'attachement aux parcs
animaliers/d'attraction est, lui, plus fort en Suisse alémanique. Le manque ressenti est significativement plus fort en
Tessin pour le cinéma, le patrimoine, les musées. On note peu de variations des résultats par rapport a I'enquéte de juin.

Les variations significatives:

M'a manqué
Voir un spectacle (concert, théatre, opéra, danse, cir
A Suisse alémanique
+AaAGSNI dzy LI NO R £ A-SNJ 34% Suisse romande
Tessin
Assister & une séance de ciném 48% | 53%
Assister a un festival 43%
Visiter un site du patrimoine / un monument (chateau 56% Dans tout le document, les
SERI Say X0 0 résultats pour le Tessin, indiqués
en italique, sont a prendre avec
précaution, vu la taille réduite de
- . .. I'échantillon et la marge d'erreur
Visiter un musée / une exposition| 42% élevée qui s'ensuit.
Fréquenter une bibliothéque / médiathéequ
e Total Suisse
\_/
'Oril du Public 6

(Suisse) Question: "Pendant la fermeture des lieux culturels, quelle activité vous a manqué?". Somme ["beaucoup manqué” + "manqué"]. A tout I'échantillon (n=1'197).



Le semi-confinement comme révéelateur des motivations profondes
du public des lieux culturels

La dimension sociale de la sortie dans un lieu culturel est primordiale i ce qui ne signifie pas pour autant que le contenu
artistiqgue en soi ne compte pas.

Les contenus culturels et
artistiques Le plaisir de sortir, de Dans cette question, les répondants devaient
faire une activité choisir I'élément qui leur avait le plus manqué

pendant la fermeture des lieux culturels.

L'importance de la dimension sociale de la
sortie culturelle est évidente. Le plaisir d'étre
de sortie, d'aller en société, de voir du monde,
est fondamental pour les répondants. On
pourrait penser que limportance accordée a
cet élément social est directement liée aux
circonstances de semi-confinement. Il nous
semble que cette situation de semi-

L'évasion, se changer

les idées confinement a plutot joué un réle de révélateur
d 6 u metivation dont on n'a pas pleinement
conscience en temps normal.
Si cet élément social est si important, il en
découle que l'offre digitale ne peut pas combler
les mémes besoins et attentes que l'offre in
Vivo.
Le fait de voir du monde, la
— dimension sociale
———
'Oril du Public 7

(Suisse) Question:"Ce qui vous a |l e plus manqu® dans | 6absence de sorties culturelles: (une seule r®ponse possible)". Tot al Sui sse. n=1'"197



L'intérét suscité par les offres digitales apparait peu pérenne (1/3)

L'envie de poursuivre les activités culturelles est forte pour les films/séries en streaming. Les autres propositions suscitent

I'envie d'un gros quart de la population.

Au sein du Public Culturel, la tendance est identique, méme si I'envie est pour toutes les activités légérement plus

marquée.

Activités pratiquées sur le web Envie de pratiquer chaque activité
pendant le confinement: dans le futur (moyenne):
Regarder des films / séries / documentaire 86% I I
Ecouter / regarder des conférence 43% I I
Population
. ” . totale
Regarder des captations de spectacles (théatre, opé 429
concert, danse, festivals...) 0 Public
Culturel
Profiter de propositions artistiques inédites (lecture 40% I
AdzNJ Lyadl3aNIyY 2dz | dz St QlSs O2y OSSN
9002dzi SNI k NBIF NRSNI IRy ( SNDBASS4 | | |
Effectuer des visites virtuelles de sites du patrimoing 30% I
de monuments

e
o8

Si I'on compare a la premiére édition de I'étude, on
constate une augmentation générale des chiffres sur la
question portant sur les activités sur le web réalisées
pendant le confinement (graphique de gauche): les
répondants ont, assez logiquement, un souvenir plus
diffus sur leurs activités culturelles pendant le semi-
confinement. Ces chiffres doivent donc étre pris avec
précaution. En revanche, les activités culturelles arrivent
selon le méme classement que lors de la premiere
édition.

Il est plus instructif d'observer I'envie de perpétuer ces
activités culturelles en ligne: I'envie est nette pour les
films/séries en streaming, mais faible pour toutes les
autres activités. Au sein du Public Culturel, on observe
la méme tendance, avec une envie légerement mais
uniformément plus élevée.

Il est clair qu'aucune activité n'a pu susciter un intérét
persistant, et ce malgré l'effet catalyseur i mais
temporaire i du semi-confinement. Les offres culturelles
en ligne ne remplacent pas les offres in vivo, en tout cas
pas pour le moment

Total Suisse S& S En revanche et sans surprise, les films/séries en
streaming font I'objet d'un usage établi, qui répond donc
a des attentes et besoins précis et importants.
<>
———
L'Ol’il dU PUbliC Question: "Pendant les semaines de confinement, quelles activités culturelles avez-vous eues sur le web (streaming, on-demand...)?" Somme Question: "Et dans le futur,avezv ous envi e doéavoir |l es activit®s culturelles

(Suisse)

(["une ou deux fois seulement"]+["a plusieurs reprises"]+["a de nombreuses reprises"]). n=1'197. aucune envie | Non, plutét pas envie | Oui, plut6t envie | Oui, trés envie. n=1'197.
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L'intérét suscité par les offres digitales apparait peu pérenne (2/3)

L'envie de poursuivre les activités culturelles est forte pour les films/séries en streaming. Les autres propositions suscitent

I'envie d'un gros quart de la population.

Au sein du Public Culturel, la tendance est identique, méme si I'envie est pour toutes les activités légérement plus
marquée.

Envie de pratiquer chaque activité
dans le futur (moyenne):

Regarder des films / séries / documentaire SMLZY (kL) 42% 36%
Ecouter / regarder des conférence 29% 6%

A l'appui de cette conclusion, nous reprenons
Regarder des captations de spectacles (théatre, opé o > 0 o le graPh'q”e de. Qr0|te (,je la_ page E)re_c?dente,
concert, danse, festivals...) 35% 31% 21% 1% en présentant ici la répartition détaillée des
réponses (population totale) entre chaque
< iti isti inadi degré d'envie, ou Il'on visualise la part

Profiter (Vje.cpr_oposm_ons artlsthue§ |ned|£es (lectures s 38% 28% ) ?980 )§% g ! = p
LyadlkaNry 2dz Idz G§Sf SLIKZ ol 2y X0 prépondérante des personnes choisissant la

réponse extréme "aucune envie". Les
"captations de spectacles" suscitent a peine
plus d'intérét que les "propositions artistiques
inédites".

902dzi SNJ k NBII NRSNJ

Effectuer des visites virtuelles de sites du patrimoine /
0, 0, 0, 0,
monuments 34% 31% 29% 6%

A A
aucune plutét plutdt trés
envie pas envie envie envie
- O Total Suisse
\_/
'Oril du Public

(Suisse) Question: "Et dans le futur,avezv ous envi e ddéavoir |l es activit®s culturell es s aliNonaputoteas ersvie fOuil pritdtereie [0Ui, tresRe@/p.nnld¥s possi bl es: Non, aucune envi



L'intérét suscité par les offres digitales apparait peu pérenne (3/3)

L'envie de poursuivre les activités culturelles est forte pour les films/séries en streaming. Les autres propositions suscitent

I'envie d'un gros quart de la population.

Au sein du Public Culturel, la tendance est identique, méme si I'envie est pour toutes les activités légérement plus

marquée.

Envie de pratiquer chaque activité
dans le futur (moyenne):

Regarder des films / séries / documentaire

Ecouter / regarder des conférence

Regarder des captations de spectacles (théatre, ope
concert, danse, festivals...)

Profiter de propositions artistiques inédites (lectures ¢
Lyadlr3aNly 2dz I dz 6§St SLK

902dzi SNJ k NBII NRSNJ

Effectuer des visites virtuelles de sites du patrimoine /

monuments
A A R
aucune plutét plutét
envie pas envie envie
/Q Total Suisse
—
L'Oril du Public

(Suisst) Question: "Et dans le futur,avezv ous envi e doéavoir |l es activit®s culturell es s eliNonaputoteas esvie fOuil pritdtwresie 20U, tresRe@viennlL® s

trés
envie

78%

35%

34%

34%

30%

35%

7]
o
3
3
o

[plutét envie]
+ [trés envie]

Les variations
significatives:

86% EEPAY)

43% [

43% VAL

7V | 27%

A
2044 45+

possi bl es: Non,

On note une différence
récurrente, qui était déja
observable lors de la
premiere édition: les plus
jeunes sont plus enclins a
l'utilisation des  offres
culturelles sur le web.
Différence plus nette sur
les films/séries en
streaming et sur les offres
inédites sur notamment

Instagram.
On ne note pas de
différence  fondamentale

entre S.A. et S.R., méme
si, tendanciellement, il
apparait que la S.R. est,
légérement, plus ouverte
aux offres culturelles en
ligne que la S.A..

aucune envi






La prudence et la circonspection des Suisses al'idée d'un
retour dans les lieux culturels augmentent par rapport a fin

mai/début juin.

Variation par rapport a la
v premiéreédition de I'étude, Nous avons repris la question déja posée lors de
enpoint de pourcentage notre enquéte de fin mai/début juin, sur la crainte
5 cra e a l'idée d'un retour dans les lieux culturels.
“O\S"Sa\tu\\ére La part des répondants "sans crainte
part Autresréponsesd'incertitude ou de méfiance particuliere" diminue trés nettement, quel que
soit le lieu, quelle que soit la catégorie de
répondants.

Sans appel, l'idée d'un retour dans les lieux
culturels suscite une crainte plus grande chez
les répondants. Cette prudence accrue se
retrouve dans tous les résultats de la présente
enquéte, quel que soit l'angle d'approche, et est
certainement a rapprocher du fait que la Covid-
19 prenait une place croissante dans les médias
au moment de l'enquéte (rentrée scolaire et
Covid, renforcement des mesures par certains
cantons, deuxieme vague, actualité
internationale liée a la recrudescence des cas a

Voir un spectacle (concert, théatre, opéra, danse, cirque, ..1)4(va 86% IC':ntemat'?nal' e, )d | N sto. létat
omme évoqué dans la premiere enquéte, I'éta

Assister & un festival @ . d'esprit de la population est trés dépendant du

ssisleraunfestval 119 B contexte sanitaire et peut donc évoluer trés

(détailspagesuivante)

Visiter un musée / une exposition

+A&AGSNI dzy LI NO RQl m%y 7%

+AaAGSNI dzy &aAGS Rdz LI GNAY2AYS Qz%ty 7306

Fréquenter une bibliothéque / médiatheque 209 v 80%

2 154 1B 1B |

Assister a une séance de cinéma 17%0 83%

™ E

) rapidement.
— TotalSuisse P
\_/
L'Oril du Public Question:"Auj our dbhui ;voeunsy idad d reiresz . 12

(Suisse) Réponses possibles: Oui, sans crainte particuliére | Oui, mais je serais particulierement attentif.ve aux mesures sanitaires |[Pas t ant que | a crise sanitaire ne sera pas compl tement termin®e | Je ne s



Les publics repoussent la date de retour sur les lieux

Visiter un musée / une exposition 21%

+AAAGSNI dzy LI NO RQL #306NI

+AAAGSNI dzy aAGS Rdz LI GNRAY2AYS R2%dzy Y2 y3mweSy i dzﬁ@/ogﬂ

16%9
100/.10

OhA2y30% |y ANED

La part des personnes déclarant avoir
l'intention de retourner dans les lieux "pas
tant que la crise ne sera pas terminée"
augmente trés nettement.

Il est aussi intéressant de noter que la part
des indécis baisse: la réponse "je ne sais
pas" cede du terrain partout, parfois
nettement. Hypothese: les gens ont i si l'on
peut dire i acquis 3 mois d'expérience de la
Covid-19 depuis notre premiéere enquéte, se
sont informés, et ont pu se faire davantage
une opinion sur la question.

On observe aussi, comme lors de la

Fréquenter une bibliothéque / médiatheque  20% 29% 28% 23% v premiére édition de I'enquéte, que les lieux a
déplacement libre i i.e. ou les spectateurs
Assister a une séance de cinéma  17% 34% 35% @ 14%@ ne sont pas stationnaires mais moblle_s i
suscitent moins de méfiance que les lieux

. o , . | dont les spectateurs sont stationnaires.
Voir un spectacle (concert, théatre, opéra, danse, cirque, ...)14% 33% 41% @ 12‘%0 Les faits sont tétus: ce SONt aussi Pour ces

Assister a un festival 11% 18% 50% @ 21%6'

lieux stationnaires que l'augmentation de la
méfiance est la plus forte (cf. variations en
orange)...

— TotalSuisse
—
L’Ol’il dU PUbliC Question:"Auj our doéhui ;voeunsv idsbaad d reir eéz' . 13
(Suisse) Réponses possibles: Oui, sans crainte particuliére | Oui, mais je serais particuliérement attentif.ve aux mesures sanitaires |[Pas t ant que | a crise sanitaire ne sera pas compl tement termin®e | Je ne s



Le Public Culturel est davantage disposé a revenir dans les

lieux culturels. sonne nouvelle: le Public Culturel est nettement plus enclin & envisager un retour sur les

lieux, méme si c'est en appliquant scrupuleusement les mesures sanitaires (E secteurs verts et rose clair). Ces personnes

sont aussi plus décidées (cf. part des 'Je ne sais pas'), plus engagées dans un retour vers les lieux de culture.

Visiter un musée / une exposition 21%
+A&AGSNI dzy LI ND R 2366
+AAAGSNI dzy &AGS Rdz LI GNRAY2AY R2%
Fréquenter une bibliothéque / médiatheque 20%
Assister a une séance de cinéma  17%
Voir un spectacle (concert, théatre, opéra, danse, cirque, ...)14%
Assister a un festival  11% 18%

— TotalSuisse

<>

—_—

35%

39%

29%

34%

33%

16%

10%

16%

23%

14%

12%

21%

28% 41% 23% 8%

27% 42% 6%
22% 32% 15%

14% 20% 52% 14%

25% 43%

18% 40%

17% 41%

TotalSuissé "Public Culturel" n=556

LOril dU PUbliC Question:"Auj our doéhui ;voeunsv idsbaad d reir eéz' .
Réponses possibles: Oui, sans crainte particuliere | Oui, mais je serais particulierement attentif.ve aux mesures sanitaires | Pas tant que la crise sanitaire ne sera pas complétement terminée | Je ne sais pas. n= 556.

(Suisse)
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Dans les esprits, ce sont toujours les sentiments (1/2)
de prudence et de méfiance qui dominent

Autre illustration de la méfiance de la population, les 2/3 des Suisses ont l'intention de visiter des lieux moins
fréequentés. La moitié d'avoir moins de sorties culturelles. Chiffres en nette progression par rapport a début juin.

Aller dans des sites Réduire le nombre de vos
moins fréquentés sorties culturelles

Total Suisse 66% @ Total Suisse m

Comme mentionné plus haut, cette méfiance croissante se traduit également dans les
modalités de visites i tout au moins dans la représentation que les répondants se font
aujourd'hui des modalités de leurs visites futures.

Ainsi, les deux tiers de la population suisse déclarent avoir I'intention de visiter des sites
moins fréquentés par rapport a avant la crise. La moitié pense réduire le nombre de sorties
culturelles.

Néanmoins, il faut ici se garder d'une interprétation trop hative et de conclure d'une
facon définitive que la fréquentation des lieux culturels va chuter dans les mois a
venir. Premiérement, on l'a dit, les états d'esprits sont trés dépendants du contexte
sanitaire, lui-méme trés changeant. Deuxiemement, il y a toujours une différence entre la
déclaration d'une intention et sa traduction en actes. Les gens peuvent se déclarer
aujourd’hui trés réticents, et, dans les semaines ou mois a venir, la routine du quotidien
reprenant ses quartiers, assouplir leur méfiance et renouer finalement avec leurs habitudes
culturelles. Le besoin de culture et le besoin de moments en société sont trés forts (voir
p.7). On aura donc une reprise progressive au gré des conditions sanitaires, reprise dont
L on ne sait pas trop, in fine, quel sera le rythme.

<>

-
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(Suisse) Question: "Par rapport a avant la crise sanitaire, avez-vous l'intention de...". Pourcentage de "plutét oui". (autres réponses possibles: plutdt non | sans opinion). n= 1'197




(2/2)

Dans les esprits, ce sont toujours les sentiments
de prudence et de méfiance qui dominent

Autre illustration de la méfiance de la population, les 2/3 des Suisses ont l'intention de visiter des lieux moins
fréequentés. La moitié d'avoir moins de sorties culturelles. Chiffres en nette progression par rapport a début juin.

%

(Suisse) Question: "Par rapport a avant la crise sanitaire, avez-vous l'intention de...". Pourcentage de "plutét oui". (autres réponses possibles: plutdt non | sans opinion). n= 1'197

P —

<>

—
'Oril du Public

Aller dans des sites
moins fréquentés

Total Suisse 66% @

20-44

45+ 71%

20-44

45+ 65%

20-44

45+ 78%

Réduire le nombre de vos
sorties culturelles

Total Suisse ALY

20-44

45+ 57%

20-44

45+ 47%

20-44

45+ 47%

La Suisse alémanique apparait plus prudente que la
Suisse romande, notamment sur le point 'Réduire le
nombre de sorties culturelles'.

On voit également que la prudence augmente
fortement avec I'adge en Suisse alémanique.

Rappel: les chiffres pour le Tessin sont a prendre
avec précaution, vu la marge d'erreur importante.

Peut-étre plus étonnant, les chiffres pour le Public
Culturel 7 non présentés ici i sont quasiment
identiqgues a ceux de la population totale: le Public
Culturel a l'intention de réduire la voilure dans les
mémes proportions que le Total Suisse. Nous
constations déja cette similarité dans la premiere
édition.

16



La mobilité est percue comme un facteur de risque
supplémentaire

"Sur le plan sanitaire, par rapport a une manifestation prés de chez vous,
auriez-vous davantage de réticence a vous rendre a une manifestation culturelle
en dehors de votre canton qui nécessiterait une nuitée sur place?"

Pour la majorité de la population, assister a une
manifestation culturelle loin de chez soi avec une

) . nuitte sur place est un facteur de risque
Oui, nettement plus de réticence supplémentaire.

Oui, légerement plus de réticence Pour un gros tiers de la population, cela ne
31% représente pas de risque supplémentaire par

Non, pas plus de réticence rapport a une manifestation pres de chez soi.
Je ne sais pas La méfiance s'exprime donc aussi, globalement,
par une baisse de la mobilité.

b

Résultats homogenes pour cette question dans la
population: aucune différence entre Suisse
alémanique et Suisse romande, tandis que les
plus jeunes et le Public Culturel expriment une
réticence légerement plus faible que le reste de la
population.

37%

9%

Total Suisse
e —

—_—
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(Suisse) Question: "Sur le plan sanitaire, par rapport a une manifestation prés de chez vous, auriez-vous davantage de réticence a vous rendre & une manifestation culturelle en dehors de votre canton qui nécessiterait une nuitée sur place?". n=1'197



La crainte a I'eégard des lieux en plein air diminue

La majorité des Suisses estime que les lieux en plein air sont plus sdrs que les lieux clos. Cette part augmente

nettement par rapport a fin mai/début juin.

Les spectacles et festivals en plein air:
plus slrs que les lieux clos?

o

62% 26% 12%@

oo 2%
7o D

'

T —
Q Oui, plutét mNon, plutét pas ' Je ne sais pas
-
'Oril du Public

(Suisse) Question: "Selon vous, les spectacles et festivals en plein air sont-ils plus siirs en termes de sécurité sanitaire que les lieux clos?". n=1'197

Ici aussi, il semble que la population ait une
meilleure connaissance de la Covid-19. A cette
question, la part des indécis baisse nettement, et
les gens sont plus nombreux a penser que les
lieux ouverts sont plus sdrs que les lieux clos.

On note une réserve plus grande en Suisse
romande T comme lors de la premiére édition 7,
peut-étre due au fait que le concept de festival
serait davantage associé a la foule, en référence
aux festivals romands de trés grande envergure.
(hypothése)
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Une reprise des sorties culturelles dans les mois qui viennent

ﬂ En grande majorité, la population entrevoit un retour dans les lieux culturels d'ici la fin de I'année.

Pour les lieux sans place attribuée, cette part est plus importante.

m J'ai déja repris cette activité durant I'étdl Dés a présents Plus tard vers la fin de I'anném Seulement en 2021

Visiter un musée / une exposition LRI 31% 36%

La part des personnes entrevoyant une
reprise des sorties culturelles "seulement
Y f 25% NJ en 2021" augmente (en rose clair sur le
graphique). D'environ 22% début juin, elle
passe aujourd’hui a environ 42% 1 signe,

Visiter un site du patrimoine / un monument (chateaux, églisg

X 0 23% 37% une fois encore, d'une méfiance accrue.
On remarque, comme dans les questions
Fréquenter une bibliotheque / médiathéqu ez 25% 22% 39% précedentes, que les lieux avec places

attribuées suscitent une plus grande
prudence que les lieux a déplacement libre,

Assister & une séance de ciném g 25% 37% et devraient voir les publics revenir un peu

plus tard.
) ) On observe enfin que la part de la
Voir un spectacle (concert, théatre, opéra, danse, cirque, [SZIEER 43% population ayant effectivement repris ses

sorties culturelles (*) durant I'été n'est pas
négligeable (env. 15%).

Assister a un festival Lz 20% 64%
— TotalSuisse
Cv
L'Oril du Public 19

(Suisse) Question: "A partir de quand vous imaginez-vous reprendre ces activités?". n=1'197



guelles conséquences sur le
budget pour les sorties
culturelles?




L'impact de la crise sanitaire sur le budget alloué aux sorties
culturelles est significatif

Plus de la moitié des Suisses ont l'intention de réduire leurs dépenses pour leurs sorties culturelles.

Mes dépenses pour les sorties culturelles, je vais...

45%
X £8a NERdzA NEIA m
[+10
40%
__34% X £8& YIAydSghN
(2] X tSa +dAYSy i 1o
2 vﬁ% je ne sais pas 65% | - | !

4

e
—_—
PN .
L'Oril du PU‘bIIC Question: "Quelle est votre intention en ce qui concerne vos dépenses pour les sorties culturelles (cinéma, concert, festival, théatre, mus® e ,

58%

31%

3% |
8%

%

monument s,

Par rapport a fin mai/début juin, on constate
une plus grande frilosité de la population a
'égard des dépenses pour les sorties
culturelles. La part des gens envisageant de
réduire ce type de dépenses augmente de 9
points par rapport a la premiere édition de
I'enquéte.

Cette augmentation est clairement due a la
Suisse alémanique: Une forte progression (+10
pts) de la réponse 'réduire’', qui correspond
d'ailleurs a la baisse du taux d'indécis (-8 pts).
La Suisse romande reste, elle, assez stable.

On constatait lors de la premiéere édition une
crainte moins forte en S.A. qu'en S.R., et ce sur
plusieurs questions. La relative insouciance qui
prévalait en S.A. n'est plus de mise.

Sur cette question, on ne note pas de variation
significative entre ce total Suisse et le
Public Culturel: avoir des sorties culturelles
récurrentes n'a pas d'impact sur sa volonté de
freiner ou maintenir ses dépenses culturelles.

d a ri Med dépsnseb pourries sorsies qulitirelles, je eais.n"eRéporses possibles: Je vais

(Suisst) les freiner fortement | je vais les freiner un peu | je vais les maintenir plus ou moins au méme niveau | je vais les augmenter un peu | je vais les augmenter fortement | je ne sais pas. Sur le graphique: [somme Freiner], [Maintenir], [somme Augmenter], [Je ne sais pas]. n= 1'197.
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guelles sont les

consequences
sur les abonnements?

v
'Oril du Public
(Suisse)
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